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Modelo: Renata Zajec (Francina)

Fotografia: Framn Rezende

Maquillaje y Peluqueria: Fernando Zunino con
productos GDH Hair para el cabellol

y Giorgio Armani para el maquillaje

Estilismo: Luz M* Fuertes y Natalia Deyalsingh|
Vestuario y joyeria: Cisne negro y falda larga con
mucho vuelo y gran lazo en la cintura de taffetdn
en estampado felino, todo de Tot-Hom. Pulseras de
brillantes y collar con gran cuarzo fumé, todo de
Aurum-Toni Vdzquez
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Hotel W

UN BARCO DE CRISTAL

S0 SUSANA FROUGHTMANN [OTCS [ ENRIC AROMI

Abric el W Barcelona, gestionado por la cadena Starwood Hotels anc
todos estos establecimientos, se trata de un hotel muy urbano, Inspirac
en acceso preforencial. Para este logro y para que se convirtiera
Ricardo Bofill, guien también es autor del interiorismo.

Pero la apuesta no gustd: vecinos y otros colectivos presentaron cartas de
reprobacién. Sin embargo, personalmente, la ubicacién y realizacién del Ho-
tel W me parece un gran acierto: una espléndida forma de "acabar” el Pas-
seig Joarf de Borbd, que antes terminaba mal y en un espigdn de varios usos
poco "maritimos”. Ademas, cuando superemos la recesion, toda esa zona se
rehabilitara con nuevos comercios, terrazas, zonas de ocio cerca del mar. ;No
queriamos una ciudad abierta al nmar? Pues ya lo estaba en direccién del Be-
s¢s, pero no ahi, que quedaba un apéndice mal resuelto; asi el Hotel W, ubi-
cado en la Nova Bocana, significa también el final del Paseo Maritim.

Lo primero que hice, apenas abierto, es visitar in situ el nuevo establecimiento.
Mientras estuvo en construccidn, solia observar como crecia desde la otra pun-
ta del paseo.¥ me gustaba ver aquella proa de cristal cerrando la playa. Ahora,
ya de camino, pasado el Club Nataci6 Barcelona, aquel trozo de calle, antes des-
conchada, era un agradable paseo hasta el impresionante edificio de hormigén

S3arcelona

| pertenece la marca W Hotels, y, como

oven, innovador, influyente y brinda lo maximo

a de la marca, Starwood ascogio al arguitecto

y vidrio. Entré en el inmenso hall, donde aiin se advertia la provisionalidad de
la reciente apertura, me acerqué a la terraza ubicada junto a la piscina y al Wet
Bar, donde algunos clientes disfrutaban de la espléndida vista y de un otofio
calido al sol de la tarde. Después recorri el resto del edificio cuya principal ca-
racteristica es que, practicamente, estés donde estés, tienes vista sobre todo el
litoral. Es obvio que, cuanto mds subes, mas soberbia y amplia es la panora-
mica. ¥ especialmente extraordinario es entrar en el balcén que sobresale en
lo alto de “la proa”. No pude visitar la supersuite Extreme Wow porque la esta-
ban finalizando, pero Bofill me dijo que se trataba de un espacio de 300 m? cu-
yo interiorismo, ain y manteniendo el espiritu de las otras habitaciones, esta-
ba hecho con materiales mas nobles y mds proximos a su propia forma de vivir,
Visité, sin embargo, alguna habitacién de las 473: confortables, equipadas con
elementos de alta tecnologia y disefiadas haciendo uso de colores y materia-
les mas célidos que las reas comunes del hotel.

Ricardo Boflll

Conocido a nivel internacional, Ricardo Bofill no
precisa presentacion alguna. Sin embargo, pese al
tiempo que llevo rondando por Barcelona, con su-
ma frecuencia en los mismos circulos, no nos ha-
bian presentado formalmente.Y -en los primeros
minutos- no me recibié encantado, no. Debia te-
ner presente lo de las protestas,

Visité tu “Vela".

Es una metéafora de una vela porque el gran pro-
tagonista es el mar, el privilegio de vivir frente al
mar.Y no es un edificio nacido de la sola ambicién
de que fuera emblematico, sino que pensando en

un proyecto global urbanistico continuara favore-
ciendo a la ciudad. Y para ello se hizo un master
plan del conjunto de las 7 hectareas ganadas al mar:
el hotel, por supuesto; pero también es la prolon-
gacion del Passeig Maritim, un nuevo puerto, méas
playa, zona verde, una plaza, una nueva bocana...
Es una pequefa area, hecha sin intervencién pu-
blica pero con todos los permisos aprobados, que
serd una nueva zona de Barcelona que va a fun-
cionar. Para empezar, solo el hotel ha generado
400 puesto de trabajo.Y, en cuanto sea posible, con-
tinuardn rehabilitando todo el espacio.



¢Cémo nacid esta metafora?

Del Mediterrdneo, sin duda. Por eso, siguiendo la in-
fluencia del resto de los W en el mundo, cuyos clien-
tes son cosmopolitas, jovenes fashion, urbanitas mo-
demos, pensé en un enorme barco en el mar por el
que entrara luz, los constantes cambios de luz desde
el amanecer al atardecer. Todas las habitaciones son
distintas seg(n la orientacién de cada una porque la
luz, los volimenes que crea, son siempre diferentes.
Querfa crear y recrear una atmdsfera especial tanto
en el exterior como dentro. A ti te gusta, Susana?
Si.




